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 وزارة التعلیم

بالمنطقة الإدارة العامة التعلیم للبنین 

 الشرقیة

 مكتب التعلیم بمحافظة القطیف

 مدرسة القدیح الثانویة للتعلیم المستمر

 

 

 

ھـ 1446العام الدراسي   

الثانيالدراسي الفصل   

/المادة   

 

 
 اسم الطالب:  الثانيالفصل  التسویقیةتخطیط الحملات  :المادة

 الشعبة: التاریخ:
بحل الأسئلة التالیة ابدأِ مستعین با� ..   

:السؤال الأول : اختار الإجابة الصحیحة من بین الإجابات التالیة بعد قراءة الجملة بتمعن   
 

 ما الدور الذي یؤدیھ الترمیز في عملیة الاتصال؟
 

    
التسویق  - د المنتج - جـ   التسعیر –ب    أ-  المعنى 

ىما عدمن أدوار الترویج التالي  - ٢  
التذكیر –د  الإقناع - جـ   الإعلام–ب   مستھلكون - أ   

الإعلان التنافسيمن أنواع  - ٣  
علان الاستھلاكيالإ - د علان المحليالإ - جـ   الإعلان الاحتكاري - ب  الإعلان التعزیزي - أ    

عمیل المحتمل ھوال  - ٤   
منافسینال - د موظف الشركة - جـ   المھتم بالشراء - ب  البائع  - أ   

من فوائد التسویق الرقمي  - ٥  
العالیةالتكلفة   - د الوصول الى أسواق   - جـ  

 جدیدة
عوائق الزمانیةال –ب  مكانیةال العوائق  –أ    

 

 
اقرأ الجمل أمامك وقومي بوضع علامة صح امام العبارة الصحیحة وعبارة خطأ امام العبارة  السؤال الثاني :

 الخاطئة مع تصحیح الخطأ ان وجد :
 

 العبارات الاشارة
یركز الإعلان الرائد على تحفیز الطلب على فئة منتج (بدلاً من علامة تجاریة معینة) بإخبار المستھلكین المحتملین عن - ١ 

المنتج واستخداماتھ ومنافعھمزایا   
مت أدوات العلاقات العامة  رعایة الفعالیات وسفراء العلامة التجاریة  - ٢   
یجب على موظف المبیعات التحدث إلى العمیل المحتمل وكذلك الإنصات لھ لا ،المحتمل لللعمی التقدیميأثناء العرض  - ٣    
من المھم تكامل المزیج الترویجي مع بعضھ البعض لیس  - ٤    
 ھي مقاییس قابلة للقیاس الكمي تستخدمھا الشركات والمؤسسات لتقییم نجاحھا.:مؤشرات الأداء الرئیسة  - ٥  

 
 
 
 
 

   

٢٠ 





 وزارة التعلیم
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ھـ 1446العام الدراسي   

الثانيالدراسي الفصل   

/المادة   

 

 

:طابق المصطلحات الواردة أدناه بالتعریفات المناسبة السؤال الثالث :   
  المصطلح الرقم التعریف

من أنواع التسویق یساعد الشركات في الربط بین شراء المنتجات وعمل نوع 
 الشركة الخیري، أو التبرعات لسبب واحد أو أكثر

  

  الحملة 
 الإعلانیة

 

١ 

سلسلة من الإعلانات المرتبطة ببعضھا البعض والتي تتمیز بنفس الشكل 
 ددة.والمظھر والموضوع وتتمحور حول منتج أو خدمة أو علامة تجاریة مح

  

التسویق  
المرتبط 
 بقضیة

  

٢ 

نوع من البیع یتضمن بناء علاقات متبادلة ومفیدة على المدى الطویل مع 
 العملاء من خلال التواصل المنتظم معھم على مدى فترات طویلة من الوقت.

 

الدفع مقابل  
 النقر
 

٣ 

وتدفع في التسویق الإعلاني، حیث تضع الشركة إعلاناً على موقع إلكتروني 
 مبلغاً مالی�ا معیناً لمستضیف الموقع عندما یضغط المستخدم على الإعلان.

 

التسویق  
 بالمؤثرین

 

٤ 

تشمل أشخاصًا مشھورین ینشئون محتوى عبر الإنترنت وفیھ یستخدمون أو 
 یعرضون أو یتحدثون عن منتجات أو خدمات.

 

 البیع بالعلاقات 
 

٥ 

 

  السؤال الرابع :
   رویجيالمزیج الت عناصرعدد 

١ -  ----------------------------------------------------------------------------------------  
٢ -  ----------------------------------------------------------------------------------  
٣ - -----------------------------------------------------------------------------  
٤ - ---------------------------------------------------------------------------  
  

  ؟ الرقمي اثنین من منافع التسویق ٢عدد 
١ -  -------------------------------------------------------------------------  
٢- -------------------------------------------------------------------------  

  
  

  بالتوفیق والنجاح مانتھت الأسئلة مع تمنیاتي لك
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ھـ 1446العام الدراسي   

الثانيالدراسي الفصل   

/المادة   

 

 
 اسم الطالب:  الثانيالفصل  التسویقیةتخطیط الحملات  :المادة

 الشعبة: التاریخ:
بحل الأسئلة التالیة ابدأِ مستعین با� ..   

:السؤال الأول : اختار الإجابة الصحیحة من بین الإجابات التالیة بعد قراءة الجملة بتمعن   
 

 ما الدور الذي یؤدیھ الترمیز في عملیة الاتصال؟
 

    
التسویق  - د المنتج - جـ   التسعیر –ب    أ-  المعنى 

ىما عدمن أدوار الترویج التالي  - ٢  
التذكیر –د  الإقناع - جـ   الإعلام–ب    أ-  مستھلكون 

الإعلان التنافسيمن أنواع  - ٣  
علان الاستھلاكيالإ - د علان المحليالإ - جـ   الإعلان الاحتكاري - ب  الإعلان التعزیزي - أ    

عمیل المحتمل ھوال  - ٤   
منافسینال - د موظف الشركة - جـ   المھتم بالشراء - ب  البائع  - أ   

من فوائد التسویق الرقمي  - ٥  
العالیةالتكلفة   - د الوصول الى أسواق   - جـ  

 جدیدة
عوائق الزمانیةال –ب  مكانیةال العوائق  –أ    

 

 
اقرأ الجمل أمامك وقومي بوضع علامة صح امام العبارة الصحیحة وعبارة خطأ امام العبارة  السؤال الثاني :

 الخاطئة مع تصحیح الخطأ ان وجد :
 

 العبارات الاشارة
یركز الإعلان الرائد على تحفیز الطلب على فئة منتج (بدلاً من علامة تجاریة معینة) بإخبار المستھلكین المحتملین عن - ١ صح

المنتج واستخداماتھ ومنافعھمزایا   
مت أدوات العلاقات العامة  رعایة الفعالیات وسفراء العلامة التجاریة  - ٢ صح  
یجب على موظف المبیعات التحدث إلى العمیل المحتمل وكذلك الإنصات لھ لا ،المحتمل لللعمی التقدیميأثناء العرض  - ٣  خطا  
من المھم تكامل المزیج الترویجي مع بعضھ البعض لیس  - ٤ خطا   
 ھي مقاییس قابلة للقیاس الكمي تستخدمھا الشركات والمؤسسات لتقییم نجاحھا.:مؤشرات الأداء الرئیسة  - ٥  صح

 
 
 
 
 

   

٢٠ 
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:طابق المصطلحات الواردة أدناه بالتعریفات المناسبة السؤال الثالث :   
  المصطلح الرقم التعریف

من أنواع التسویق یساعد الشركات في الربط بین شراء المنتجات وعمل نوع 
 الشركة الخیري، أو التبرعات لسبب واحد أو أكثر

  

  الحملة 2
 الإعلانیة

 

١ 

سلسلة من الإعلانات المرتبطة ببعضھا البعض والتي تتمیز بنفس الشكل 
 ددة.والمظھر والموضوع وتتمحور حول منتج أو خدمة أو علامة تجاریة مح

  

التسویق  1
المرتبط 
 بقضیة

  

٢ 

نوع من البیع یتضمن بناء علاقات متبادلة ومفیدة على المدى الطویل مع 
 العملاء من خلال التواصل المنتظم معھم على مدى فترات طویلة من الوقت.

 

الدفع مقابل  4
 النقر
 

٣ 

وتدفع في التسویق الإعلاني، حیث تضع الشركة إعلاناً على موقع إلكتروني 
 مبلغاً مالی�ا معیناً لمستضیف الموقع عندما یضغط المستخدم على الإعلان.

 

التسویق  3
 بالمؤثرین

 

٤ 

تشمل أشخاصًا مشھورین ینشئون محتوى عبر الإنترنت وفیھ یستخدمون أو 
 یعرضون أو یتحدثون عن منتجات أو خدمات.

 

 البیع بالعلاقات 4
 

٥ 

 

  السؤال الرابع :
   رویجيالمزیج الت عناصرعدد 

  ---------------------------------------------------------------------------------------- الاعلان - ١
  ---------------------------------------------------------------------------------- البیع الشخصي - ٢
  ------------------------------------------------------ -----------------------العلاقات العامة - ٣
  --------------------------------------------------------------------------- ترویج المبیعات - ٤
  

  ؟ الرقمي اثنین من منافع التسویق ٢عدد 
  ------------------------------------------------------------------------- الوصول الى أسواق جدیدة- ١
  ----------------------------------------- یستھلكھ المستھلك في الحیاة التعرف على ما-  - ٢
  

  
  

  بالتوفیق والنجاح مانتھت الأسئلة مع تمنیاتي لك
 




